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Problemi per le attivita, gli esercenti chiedono un incontro con I'assessore Raffaele Ranucci

Lavori sul viadotto del lungomare
Sale la protesta dei commercianti

Formia Ascom e Araf vogliono chiarimenti anche sulla riqualificazione dell'ex Salid

%D data

stampa

Sergio Monforte

I FORMIA 11 presidente del-
la Commissione consiliare
alle Attivita produttive di
Formia, Gaetano Merenna,
replica ai timori ed alle per-
plessita delle associazioni
commerciali, sia in merito
ai lavori in atto sul viadot-
to del lungomare della Re-
pubblica, che sul progetto
di riqualificazione dell'area
industriale dismessa dell'
ex Salid. «Dopo le difficolta
dei primi giorni, afferma
Merenna, la situazione del-
la viabilita di Formia si &
andata normalizzando; al
momento, permangono
certamente dei disagi nelle
fasce orarie di entrata ed
uscita delle scuole, ma per
il resto, le criticita rientra-
no nella quotidianita fisio-
logica di una citta orfana
di infrastrutture viarie alter-
native. Alcuni timori solle-
vati da parte dei commer-
cianti e degli operatori pro-
duttivi vanno, pertanto, in-
terpretati nella maniera
giusta, perché fare del cata-
strofismo mediatico non
aiuta certamente la ripresa
economica di questa citta».

Ai presidenti dell'Ascom,
Gianni Gargano e dell'Araf,
Giancarlo Simeone, che
hanno sollecitato un incon-
tro urgente all'assessore al-
le Attivita produttive, Raffa-
ele Ranucci, «per fornire le
dovute informazioni sulle
caratteristiche del progetto
di riqualificazione della ex
Salid e sulla compatibilita
con le normative vigenti in
materia di commercio, da-
ta la gia rilevata saturazio-
ne, in citta, per medie su-
perfici di vendita». Meren-
na aggiunge, quindi, che
«le associazioni del com-
mercio dovrebbero attivar-
si di piit sul piano della
comunicazione, trasmet-
tendo segnali rassicuranti
a tutti i consumatori e, nel-
lo stesso tempo, studiare
forme promozionali di
marketing, onde concorre-
re ad una ripresa dei consu-
mi, in vista di Pasqua e
della stagione primaverile.
Lanciare un segnale di otti-
mismo e fiducia al bacino
di clientela residente an-
che fuori Formia significa
ritrovare gli stimoli e la cre-
ativita per rappresentare al
meglio le tradizioni del
commercio formiano».




